MARCIO
L AGO

Vereador Municipio Manoel Vitorino



Objetivo —

Ser eleito vereador de Manoel Vitorino.



Cenano —

Manoel Vitorino

e Populacao: 13.087(IBGE 2020)
e Salario Médio: 2,4 salarios minimos
e Pessoas ocupadas: 7,9%

e 54,6% da populacao ganha em média 2
salario minimo

o Catolicos: 12.704

e Evangeélicos:1.017

e 12.355: eleitores (total)
e 497% de mulheres



EleicOes 2016
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EleicOes 2020
Desafios:

e Ascender sua identidade para que as pessoas possam se
associar ao nome Marcio Lago, aos anseios sobre o papel de um

vereador.
e Aumentar presenca digital e reorientar os conteudos na rede.

e Estruturar a equipe na regiao para apoiar a base do trabalho;
ultimos dias de pré-campanha e campanha.
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Onentacoes Estratégicas:

e Asugestao € que acampanha atinjacom igual forca as zonas rural e urbana.

 Importante que furemos a bolha das abordagens organicas. E necessario ampliar para a
populacao em geral o reconhecimento do perfil de Marcio Lago.

e Ocupacao das redes sociais com conteudos estruturados a partir de bandeiras de
campanha;, Nova Agricultura Familiar (incentivo a producao, a comercializacao € a
promocao dos produtos), defesa da criacdo de politicas publicas voltadas para jovens
(cultura, emprego e esporte) e nas questdes sensiveis a mulher.

e Mesmo diante da pandemia, devemos manter a agressividade das acoes presenciais,
sempre respeitando o distanciamento e uso de mascara.

 ApOoio a majoritaria de forma estratégica, observando sempre os dialogos e as tendéncias do
eleitorado. Dentro do possivel descolar acampanha de Marcio da majoritaria.



Recomendacoes

e Montar mapa geopolitico, definindo as liderancas por territorio (rua, bairro,
distrito, povoado).

e Dialogos Tematicos - Espacode Escuta;

- Produtores Rurais, Juventude, Mulheres, entre outros.

- Estes miniencontros terdo comofinalidade a ESCUTA.

- A principal pergunta: O que eles esperam de um vereador ?

- Nestes encontros queremos montar uma base de dados com telefone
(Whats) e e-mail de todos que participarem.
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Comunicacao




‘o o Perfilde consumoda Intemet naregiao.

Plataformas em que costuma acessar a internet Periododo dia em que mais acessa ainternet (%)
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‘o o Perfilde consumoda Intemet naregiao.

Lé noticias sobre a cidade na internet Utilizacao das Redes Sociais (%)

Whatsapp 78,1

Facebook 61,6

Youtube 20,3

| Nio
31,3%
Instagram I Iza,g
Snapchat | |5,a

Twitter I 22

Sim
68,6%




Analise dasredes sociais
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O Candidato Marcio Lago iniciou de forma interessante
sua participacao digital, ao convidar para um cafe, via
WhatsApp. Porém a comunicacao se torna confusa por
nao haver uma padronizacao nos posts e nem uma linha
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®00 Analise dasredes sociais
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Resumo-Comunicacao

 Nesta ultima fase de pré-campanha, o foco das acdes de comunicacao deve
atender aos objetivos.

e Apresentar quem & Marcio - seus propositos e filosofia sobre seu papel como
vereador.

e Captarliderancas.

e Ampliar numero de seguidores nas suas redes sociais.
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Recomendacoies

e (Ocupar os espacos da midia junto aos blogs locais e radios comunitariasda
regiao.

e Fazer uma selecao de paredes estrategicas na cidade para outdoor social.
e Produzir videos de pessoas da cidade falando do perfil de Marcio.

e Como Marciotem facilidade para se comunicar, importante que este seja
porta- voz das suas propostas atraves de pequenos videos.



Planejamento
Taticode Midia
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9 Trabalhar os principais pontos de contato
para garantir cobertura de toda a regiao
de MANOEL VITORINO.

9 (Gerar estimulo de conhecimento sobre

— ~ ndidato e engajamento com a causa.
objetivos | °~
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DisparoWhatsApp »

O disparo de WhatsApp esta sendo pensado com o
intuito de pulverizar ainda mais a mensagem.

Periodo: 2 disparos no més.
Estratégia: cobertura.

canais

Base de disparos na cidade: 3.200 numeros por
disparo.
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Impulsionamento de redes. ®

Oc. D

Face/lnsta - Atrelado ao conteudo que estara sendo
desenvolvido, fica a sugestao de impulsionamento para
garantir maior impacto na mensagem.

Periodo sugerido de midia: 30 dias.

Estratégia: alcance/geolocalizacao.

canais

YouTube - Importancia desse canal como ambiente de
depositario de videos, no qual os potenciais eleitores
poderao conhecer e acompanhar a sua trajetoria.
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Necessario reforcar a importancia de se trabalhar os sites
locais como fomentador de conteudo.

Criar parcerias de informacao, em portais de alta
relevancia na regiao.

Sugestao: Jequié e Noticias/Ancora News/Jequié
Reporter/Diario em Foco



@00 Radio ﬂ
Utilizacao do meio radio para reforcar ainda mais
a cobertura e abrangéncia da mensagem.
Utilizacao de radios que possuem alto indice de audiéncia

COmo:
Radio Cidade Sol (Jequié)
Radio 93 FM

Radio Jequie FM

Periodo sugerido: 30 dias.
Estratégia: cobertura.

Radio Poste
O radio poste entra na tatica como reforco da
entrega geral, com veiculacdo dentro de regioes

especificas no municipio.
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FACEBOOK

Marcio Lago do Sindicato
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CONCEPT/BANNERVERTICAL
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